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Cliente: Assembleia Legislativa do Estado do Parana

Case: Assembleia da Gente # presente fotocopia é reprod
face do documento original aprese

Problema de Comunicagﬁo Escrevente Juramentado / \ O} <0/}
Pesquisas e observagdes demonstraram que a Assembleia Legislativa do Estado do
Parana & uma entidade relativamente distante do povo.-A falta d ir;téesse pelo
trabalho do legislativo é, infelizmente, marcante e agravada ainda mais pelo fato de
que a Assembleia ndo trabalhava com comunicacéo institucional.

Com o objetivo de solucionar o problema de comunicagao de forma mais assertiva, a
Trade recebeu um briefing cuja misséo principal era desenvolver um novo conceito e
posicionamento para a Assembleia Legislativa, visando aproximar ainda mais a
entidade do cidadao paranaense.

Solugdes para o Problema de Comunicagdo

O projeto de campanha idealizado para o ano de 2023 foi composto por 3 fases
distintas: langamento do conceito de comunicagéo em nivel estadual, evolugdo desse
conceito para abrigar o programa “Assembleia Itinerante” e a sustentagéo do
programa, agora com a comunicagao fragmentada por cidade/regido (baseada no

calendario das principais feiras e exposigcoes que possuem presenca relevante de
publico).

Caminhos percorridos:

Fase 1 — Assembleia da Gente

Na fase 1 (conceitual), era preciso uma mensagem que quebrasse paradigmas, mais
humanizada possivel, com o objetivo de aproximar a Assembleia da populagéo. O
conceito criativo utilizado foi: #assembleiadagente. Mostrar que a Assembleia é mais
que uma casa de leis, ela também trabalha, cuida, inclui e protege os paranaenses
como verdadeiros representantes de todas as pessoas. A campanha foi veiculada num
periodo de 30 dias, em nivel estadual, com um mix de midia nos meios TV aberta,

radio, jornal impresso, painéis de estrada (nas principais rodovias do Parana) e portais
de noticias relevantes no Estado.

Fase 2 — Assembleia Itinerante/Estado

Durante a fase 2, o planejamento de comunicagao previu a utilizagdo do conceito
original, porém, ja envolvendo a populagio a conhecer o programa de interiorizago.
As pegas publicitarias tiveram a misséo de lancar o programa “Assembleia Itinerante”,
preparando o terreno para uma terceira fase, onde o programa viria a materializar-se
fisicamente. Com um novo flight de 30 dias, também em nivel estadual, a campanha
se utilizou dos mesmos critérios e mix de midia da fase 1.

Fase 3 — Assembleia Itinerante/Regional

Em sua 3% fase, a campanha possuiu flights regionais, pois o programa tem como
miss&o explicar o que é a “Assembleia Itinerante” e convidar a populagéo a visitar o
estande no evento e participar de Audiéncia Publica realizada com a presenca dos
Deputados e autoridades da regido. A primeira edigcdo aconteceu na Expo Londrina,
uma das maiores feiras de agronegécio do Brasil. Em seguida, o programa marcou
presenca em Maringa, Paranagua, Castro, Santo Anténio da Platina, Fazenda Rio

Grande, Ponta Grossa, Irati e Dois Vizinhos. Devido a 6tima receptividade, foi dado

continuidade ao programa em 2024, nas cidades de Arapongas, Franciscg Beltrac e
Telémaco Borba, totalizando doze edicoes até margo de 2024.
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TRADE
Resultados Alcangados

O projeto de comunicagao iniciado com o conceito “Assembleia da Gente” e que teve
continuidade com o desdobramento “Assembleia Itinerante”, se mostrou um
instrumento poderoso e eficiente para ouvir a sociedade, receber as demandas das
regiées e dar as respostas nas formas de leis ou agées junto ao Governo Estadual e
outros 6rgaos. :

O sucesso das edigdes da “Assembleia Itinerante” foi impactante e decisivo na tomada
de deciséo em relagéo a sua continuidade e periodicidade. Em todas as edigdes ja
compareceram aproximadamente 13 mil pessoas no estande e foi recebido mais de
4.000 sugestdes da populagéo por meio da urna disponibilizada no estande e via on-
line. Também foram colhidas, nas audiéncias publicas, reivindicacdes da sociedade.
Como earned midia, o projeto “Assembleia Itinerante” recebeu ampla repercussao nos
veiculos de comunicagdo, conforme revela o monitoramento diario feito pela
Assembleia. No periodo compreendido entre os meses de abril de 2023 e margo de
2024, foram 2.054 matérias citando a “Assembleia Itinerante”, além de milhares de
mengdes e interagdes nas redes sociais. Reportagens ao vivo de emissoras de
televisdo e radio, convidando a populagdo para conhecer o estande e apresentar
reivindicagoes, também ampliaram a visibilidade do programa.

Diante dos resultados positivos, a Assembleia abriu um espago no site oficial para que
a populagdo possa propor e sugerir iniciativas. Um hotsite na pagina oficial da
Assembleia foi desenvolvido para concentrar em um Unico espago tudo o que
acontece nas interiorizagbes: noticias, fotos e videos (www.assembleia.pr.leg.br/
assembleia-itinerante). Em pesquisa realizada pela Assembleia, ouve uma elevagao
dos indices de 15% para 55% de aprovacéo.

Como pudemos observar ao longo da exposigéo, o grande problema de comunicagéo
da Assembleia Legislativa do Estado do Parana esta sendo resolvido depois de anos.
A nossa Casa de Leis é cada vez mais a “Assembleia da Gente”. O composto de
comunicagéo adotado, online e offline, associado a diversas outras acoes envolvendo
marketing promocional, marketing dirigido e marketing de relacionamento, provou ser
altamente eficaz conforme os resultados demonstrados. A Assembleia Legislativa do
Estado do Parana esta fortalecendo a sua marca, consolidando um posicionamento
de respeito e trabalho pelo povo do Parana. Com a aproximagdo das pessoas,
trazendo sugestdes e reinvindicagées, a Assembleia esta promovendo talvez a mais
importante das suas missdes, legislar e melhorar a qualidade de vid
paranaenses.

Atesto a veracidade deste case.

aliilagevo

Agsembleia Legiglativa do Parana
atia Chagas

Diretora de Comunicagéao

(41) 3350-4239

\ COLORIDA

Adalberto Diniz
Diretor CEO
Autor do Referendo
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TRADE

1. TECNICA TV
Licitante: Trade Comunicagéo e Marketing.
Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.
Titulo: Assembleia da Gente.
Material: VT (fase 1).
Formato: 307
Data de producéo: Margo de 2023.
Periodo de veiculagéo: 23 a 31 de margo de 2023.
Praca: Parana.
Veiculo: RPC (Globo), Rede Massa (SBT), Band e RIC

(Record).
Problema de comunicagéo: | O video tem como finalidade passar a mensagem
para a populagéo que a Assembleia é muito mais que
uma casa de leis, pois ela trabalha, cuida, inclui e
protege os paranaenses. Uma verdadeira Assembleia
da gente.

Obs.: Material no pen drive.
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2. TECNICA TV
Licitante: Trade Comunicacao e Marketing.
Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.
Titulo: Assembleia Itinerante Parana.
Material: VT (fase 2).
Formato: 30°.
Data de producéo Margo de 2023.
Periodo de veiculagéo: 09 a 14 de abril de 2023.
Praca: Parana.
Veiculo: RPC (Globo), Rede Massa (SBT), Band e RIC

(Record).

Problema de comunicagéo:

Obs.: Material no pen drive.

Comunicar para os mais diversos segmentos que a
Assembleia Legislativa langou o Programa
Assembleia Itinerante, que tem como principal
objetivo levar o trabalho dos parlamentares para
todas as regibes do Estado. Além de reforgar o
conceito Assembleia da Gente.
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TRADE

3. TECNICA TV
Licitante: Trade Comunicagéo e Marketing.
Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.
Titulo: Assembleia Itinerante — Santo Anténio da Platina.
Material: VT (fase 3).
Formato: 60"
Data de produgao Julho de 2023.

Periodo de veiculagio:
Praca:
Veiculo:

Problema de comunicacéo:

Obs.: Material no pen drive.

12 a 17 de agosto de 2023.

Londrina e regido, Cascavel e regido (cobertura).

TV Cidade (SBT), RIC TV Londrina e TV Tarobéa
(Band) — Cascavel.

O video tem como propésito divulgar a quinta edigéo
do Programa Assembleia Itinerante, convidando toda
a populagéo da regido para participar do Programa na
Expo 2023 de Santo Anténio da Platina, possibilitando
assim que a populagdo apresentasse as demandas
da sua cidade e regido.
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4. FICHA TECNICA JORNAL

TRADE

Licitante:
Cliente:
Titulo:

Material:

Formato:

Data de produgéo
Periodo de veiculagao:
Praca:

Veiculo:

Problema de comunicacgao:

Rua dos Funcionaric

Trade Comunicagéo e Marketing.

Assembleia Legislativa do Parana.

A Assembleia mais perto de vocé — Telémaco Borba
(fase 3).

Anuncio jornal.

29,7x16,25cm.

Margo de 2024.

Primeira quinzena de margo.

Telémaco Borba e regido.

Jornal Folha da Cidade.

O antncio tem como propdsito divulgar a décima
segunda edicdo do Programa Assembleia Itinerante,
convidando toda a populagéo da regido de Telémaco
Borba para participar do Programa na Expo Telémaco
em 2024, possibilitando assim que a populagdo
apresentasse as demandas da sua cidade e regiao.
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TRADE

5. FICHA TECNICA JORNAL

Licitante: Trade Comunicacizo e Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: AAssembleia mais perto de vocé - balanco (fase 3).
Material: Anuncio jornal.

Formato: 26x17cm.

Data de producao Maio de 2024,

Periodo de veiculaggo: 31 de maio.

Praga: Palmas e regizo.

Veiculo: Jornal a Folha do Sudoeste.

Problema de comunicagdo: | O anuncio tem como finalidade comunicar o publico
que a Assembleia Legislativa tem um programa
chamado Assembleia ltinerante, que tem como
principal objetivo levar o trabalho dos parlamentares
para todas as regides do Estado. A importancia do
anuncio também é e divulgar os dados gerais do
programa.

A Y
Rua dos Funcionarios, 26 - Cabra Curitiba-PR - 41.3352.9678 1rademklcomJ(
Silva, 300 - Torre 1 Sala 104 - Gleba Palhane ondrina-PR - 43.99996.565¢ = /

9

P‘F




(WoGZ 91X/ '62) [BUIOL OUNUY

eel|quIeass ‘opysabns ens a1ue 2 3000
S i 40 o eied Jenjad nas ajuody
YNYdvYd 00 wgquie} goon adpilied

VAILYISID31
VIFTaNISSY

0.d sep adionled 8 spueysa ossou oe edaiedwo)

'BQiog 02BWRIS] WS p1as epeled ewixold y

18] ap soialosd senn wapod waquwe)

3 |ENPEIS3 oulaA0g 0 eled SEPEUUILIEIUS OPUAS 081Sa sopeindap $0SSou SOB Sepejuasalde SEpUeLIap Se Sepo)
1ouel4 8 sebuodesy ‘soyuizip s10Q ‘1BJ| 'BSSOIS BIUOH ‘BpUBLD O BPUSZES ‘BUIIE|d BP OIUOIUY DIUES ‘011D
eBuneyy ‘eupuon Jod nossed ef ‘sasuseuesed so 1ano eied eanejsiba elg|quwassy ejad opeus ewelfold O
‘gjueiaull| BIa|gLUISssSy

"900A 9p opiad siew
elojquiassy v

YZOZ ODVYIWITALOdXT ™ ‘
odiew ap oz elg b

JINVIINILI "ecuog ooewigjeL
epesed
ewlixoid




(]2

(W2 LX9Z) [ewlor olounuy \

alUaoe(elR|quIassy#

YNYUVYd 0d ‘og}sabns ens aAua 83000 " = 5 :
A Frwptito L

‘900 3p*
oL13d siewl

elojquuassy v

‘gueled op eaneisiba BIOIQLIBSSY
ep ogdezuouau| ap eweibold ‘BuRIBUn| BB|qUassY

"19] ap soyafosd Jenia wapod waquwey
9 [eNpe)s3 OuwaA0S O esed SEPeUILLBIUS OPUSS 0B)SD
sopendap $0ssou Soe sepejuasalde SEPUBLUAP SE SepoL

‘apue)jsa
ossou wa seossad [iw g sjuswepewixoide weiadsiedwod
el sapdipa se sepo) W "eqlog 0Jewa(a] 8 oeljjag 0ds1duel
‘sebuodesy ‘soyuIZIA S10Q ‘1eJ] ‘esS0I9 BIUOd 'Spueld)

Ol epuaze4 'euneld ep owgluy ojues ‘osse) ‘enbeueled
‘ebuuey "eunpuo Jod nossed el a sasuseueled so

aano eled eajejsiba elsiquiassy ejad opeud o) eweiboid O

‘2ueIBUN| BIB|QUIBSSY



TRADE

Cliente: Prefeitura Municipal de Guarapuava
Case: Obras

Introdugao

A Trade Comunicacao e Marketing, atende a Prefeitura de Guarapuava desde 2018.
Para iniciar os trabalhos de atendimento, a agéncia idealizou um planejamento
estratégico de comunicacdo embasado em pesquisas e informagées levantadas a
época, que foram se renovando na medida em que a comunicacéo era implementada
ao longo dos anos, como forma de corrigir e aperfeicoar a comunicagao, objetivando
sempre resultados efetivos, mensurados e alinhados com os objetivos do plano de
governo.

Para o primeiro semestre de 2024 foi solicitada uma campanha para a apresentar as
importantes obras realizadas no municipio nos Ultimos anos, atendendo as regras do
ano eleitoral, conforme descrito a lei n® 9.504/97 (a publicidade institucional é vedada
nos trés meses que antecedem as eleigdes municipais).

Problema de Comunicacao

Essa campanha, em conformidade com o briefing fornecido pela Secretaria Municipal
de Comunicagdo Social (Secom) da Prefeitura de Guarapuava, precisava ser
diferenciada, fugindo dos tradicionais “clichés” de divulgar as realizagées da gestédo
como um “Relatério de Prestagéo de contas”, embalado sob a forma publicitaria, onde
basicamente se mostram obras e valores investidos, ndo explorando o fundamental,
que séo os beneficios para a cidade e populagéo. O desafio, portanto, era construir
uma campanha de obras e beneficios, porém de uma maneira mais envolvente,
objetivando aumentar a percepgéo da populagdo em relagéo ao trabalho realizado,
explorando o aumento da qualidade de vida dos guarapuavanos.

Solugdes para o Problema de Comunicagéo

A partir do desafio, a Trade criou uma campanha tendo como principal diferencial uma
série de cinco jingles, com temas especificos para cada uma das obras ou conquistas
da gestdo. J& em sua abertura, os materiais se apresentaram de uma forma
diferenciada, porém com unidade de comunicagéo entre eles, e deixando claro que se
trata de uma série. As pegas com ritmo dindmico e com uma sonoridade harménica,
conseguiram criar um astral positivo e alegre para empolgar a populagéo. No lugar de
locutores narrando as obras, os jingles num estilo musical popular explicavam o que
era cada obra e como ela beneficia a populagdo. Assim, conseguimos valorizar cada
conquista executada pela Prefeitura de Guarapuava.

As bases musicais dos jingles, bem como suas respectivas letras, permitiram o
desdobramento da campanha para os mais diversos meios de comunicagdo e
deixaram fixado o refrdo “Com obras para todo lado, € Guarapuava pra frente”.

A estratégia de midia se utilizou do conceito 360, contemplando os principais veiculos
de comunicagéo da cidade, em volumes tecnicamente recomendaveis, alcangando
cobertura, frequéncia, GRPs, impacto e engajamento. Foram utilizados os meios

MATRIZ: CURITIBA/PR : RUA DOS FUNCIONARIOS, 26 - CABRAL - 80035-050 . FONE 41 3352-9678
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TRADE

televisdo, radio, outdoor, jornal, portal de internet, além de outras midias digitais, no
periodo de 15 a 27 de junho de 2024.

A estratégia de midia se utilizou do conceito 360, contemplando os principais veiculos
de comunicagdo da cidade, em volumes tecnicamente recomendaveis, alcangando
cobertura, frequéncia, GRPs, impacto e engajamento. Foram utilizados os meios
televiséo, radio, outdoor, jornal, portal de internet, além de outras midias digitais, no
periodo de 15 a 27 de junho de 2024.

Resultados

A ultima rodada de pesquisas, realizada ao término da campanha, apresentou
resultados extraordinarios: 78,3% da populagao foi impactada de alguma forma; 63%
das pessoas ouviram os jingles e entenderam que se tratava de temas diferentes;
45,3% informaram que, através da campanha, foram informados de alguma obra que
desconheciam. E a maioria lembrava do refréo final dos jingles: “Com obras para todo
lado, € Guarapuava pra frente”. Dessa maneira, considerando a estimativa inicial de
75% de aprovagéo, a campanha superou as expectativas iniciais melhorando ainda
mais os numeros relacionados a gestédo com 83% de aprovacéo.

Atesto a veracidade deste case:

@&y Assinado de forma digital por:
‘o7, TATIANA FARHAT

Py ***. 460,819+
ks’ 04/11/2024 14:01:10

Assinatura digital avancada com certificado digital ndo ICP-
Brasil.

Prefeitura de Guarapuava
Contrato n° 370/2018

Contrato n°® 182/2024 (vigente)
Tatiana Farhat

Secretaria de Comunicagao Social

PARA CONFERENCIA DO SEU CONTEUDO ACESSE httpsiic.atende netpé7 28fd=897b22,

[E] ESTE DOCUMENTO FOI ASSINADO EM: 04/11/2024 14:01 -03:00-03
POR TATIANA FARHAT - (™™* 460.8159-**) EM 04/11/2024 14:01

Responsavel pela elaboragdo do case:

Adalberto E. Diniz
Diretor CEO
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TRADE

1. TECNICA TV

Licitante: Trade Comunicacgo e Marketing.
Cliente: Prefeitura de Guarapuava.
Titulo: Asfalto na porta.

Material: Video.

Formato: 30",

Data de produczo Maio/junho de 2024

Periodo de veiculagio: 15 a 25 de junho de 2024.

Praga: Guarapuava.

Veiculacio: RPC Guarapuava.

Problema de comunicagdo: | Asfalto na porta de casa foi uma das principais
realizagbes da gestso. O video mostra as principais
ruas que foram asfaltadas de uma forma descontraida
€ animada, através do jingle que também veiculou nas
radios.

Obs.: Material no pen drive.
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2. TECNICA TV

TRADE

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:

Formato:

Data de producéao

Periodo de veiculagio:
Praca:

Veiculagao:

Problema de comunicagao:

Obs.: Material no pen drive.

Trade Comunicagao e Marketing.

Prefeitura de Guarapuava.

Pracas e parques.

Video.

11

Maio/junho de 2024

15 a 25/06/24.

Guarapuava.

RPC Guarapuava.

Arevitalizacéo de pragas e parques foi outra realizacéo
da gestao que ganhou destaque para ser divulgado na
campanha, juntamente com o seu jingle especifico.
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3. TECNICA TV

TRADE

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:

Formato:

Data de produgéo
Periodo de veiculacio:
Praca:

Veiculagéo:

Problema de comunicacéo:

Obs.: Material no pen drive.

Trade Comunicagéo e Marketing.

Prefeitura de Guarapuava.

Ponte Paz e Bem.

Video.

30",

Maio/junho de 2024

15 a 25/06/24.

Guarapuava.

RPC Guarapuava.

A estratégia utilizada para divulgar as principais
realizagbes da Prefeitura de Guarapuava também
incluiu a construgéo de uma nova Ponte no bairro Paz
e Bem, com seu diferencial no jingle.

e
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TRADE

4. TECNICA TV
Licitante: Trade Comunicagéo e Marketing.
Cliente: Prefeitura de Guarapuava.
Titulo: Centro do idoso.
Material: Video.
Formato: 307
Data de produgéo Maio/junho de 2024
Periodo de veiculagéo: 15 a 25/06/24.
Praca: Guarapuava.
Veiculagao: RPC Guarapuava.

Problema de comunicacéo:

Obs.: Material no pen drive.

Obra de grande importancia

da Prefeitura de

Guarapuava e em fase de finalizagdo. A campanha
apresentou um diferencial, mostrando imagens do
projeto final em 3D, com o jingle narrando todas as
atividades que serdo oferecidas no local. O jingle
também foi utilizado na radio, sendo um dos mais

lembrados pela populagéo.
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5. TECNICA TV

TRADE

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:

Formato:

Data de producgéo
Periodo de veiculagao:
Praca:

Veiculagao:

Problema de comunicagao:

Obs.: Material no pen drive.

Trade Comunicagdo e Marketing.

Prefeitura de Guarapuava.

Calgadao.

Video.

307

Maio/junho de 2024

15 a 25/06/24.

Guarapuava.

RPC Guarapuava.

O calcaddo da Rua XV estd passando por uma
revitalizagdo e também é destaque da campanha de
obras da gestdo. Com a pecga, a populagéo pode
visualizar o resultado final da obra, mostrando que a
apesar do transtorno no centro da cidade, havera um
resultado que vai beneficiar e valorizar a regiéo central,
promovendo mobilidade e seguranca, além de
incentivar o comércio.

, 26 - Cabral - Cunitiba-PR - 41.3352-9678 trademkt.com
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VIDEOS

TRADE

Rua dos Funcionarios, 26 - Cabral - Curitiba-PR - 41.3352-9678
Av. Ayrton Senna da Silva, 300 - Torre 1 Sala 104 - Gleba Palhano - Londrina-PR - 43.99996-5656

trademkt.com.br
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TRADE

Curitiba, 06 de agosto de 2025.

Esta pagina encerra o caderno Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, da
Concorréncia n° 001/2025 da Camara Municipal de Foz do Iguagu.

Adalberto E. Diniz
Diretor CEO
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